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Status

8 Gymnasien
im Schuljahr 2024/25:

* Max-Born-Gymnasium, Germering

e Carl-Spitzweg-Gymnasium, Germering

* Gymnasium Grobenzell
 Rhabanus-Maurus-Gymnasium, St. Ottilien
* Christoph-Probst-Gymnasium, Gilching
 Gymnasium Freiham

* Viscardi-Gymnasium, Furstenfeldbruck

* Gymnasium Olching
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39 Klassen -39 Coaches

Fast 1000 Schulerinnen
und Schuler

Derzeit:

e Lehrerinnen und Lehrer nehmen zu
Coaches Kontakt auf

* Termine zur Vorstellung der Coaches in den
Klassen werden vereinbart

e Schuler erhalten Informationen zum Ablauf
des Projektes
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Geschaftsmodell

Ablauf
entwickeln in

> Muster-Oganisationsplan auf Infoblatt - der 10. Klasse

Infos & Download:

Die neue Konzeption des Wirtschaftsunterrichts an bayerischen Gymnasien sieht in der 10. Klasse die Entwicklung eines
Geschaftsmodells vor. Auf Initiative des Germeringer Arbeitskreis Schule-Wirtschaft konnen diese Unterrichtseinheiten mit
h tt o / / h l H t h ft Untterstitzung ven Unterenmerinnen und Unternenmern aus der Region, die als Coaches fungieren, durchgefunrt werden.
D S ° WWW. S C u e W I r S C a - Das Unterrichtsmaodul erstreckt sich vom Schuljahresbeginn im September Gber rund 20 Schulstunden bis etwa April. Wahrend dieser
1

Zeit nehmen die Coaches zwei bis dreimal am Unterricht teil und stehen dazwischen fr Fragen von Schalern und Lehrem zur

germering.de/wirtschaft-am-gymnasium s e e e e

Apbschiiefend treten die Schulerteams mit inren Geschaftsmadellen zunachst in der Klasse, dann auf Schulebene im Rahmen eings
Pitch-Wettbewerbs gegeneinander an. Die Coaches wirken in der Jury mit und ermitteln Klassen- und Schulsieger.

Interesse geweckt?

Muster-Organisationsplan
Sie mochten als Lehrkraft oder Fachschaft selbst die Geschaftsmodelle in der

Was. ‘Wer
= : Fachschaft 10. Kiosse gemeinsam mit Coaches aus der lokalen Wirtschaft durchfanren
EE R I und mit Pitch-Wettoewerben abschiiefien? Unser Infoblatt unten enthalt
September WU Coach: Fachschi Koordi- - -
M . oo oo u Kiassen, ustauseh Kontakidaten i s Details zum Vorgehen und einen Vorschiag for die Einbindung in den

R Eesticzuney] Corn Bt it ScRuchenEary Unterricht. Gerne hilft Ihnen unser Koordinationsteam dabei,
Absprache Lehrkraft f Coach Lehrkraft

« Kennenlern-Gespréch Kooperationspartner und Coaches zu gewinnen. Schreibben Sie uns
= Festlegung des Kick-Off Termins (im November) mit Vorstellung Coach in Klasse einfach hier.
1. Stunde: Lehrkraft, Schaler

Varstellung des Jahresprogramms
Beschreibung des Business-Model-Projekts.
Aufforderung, bis zur nachsten Stunde Teams zu 5-6 Personen zu bilden.
« Aufforderung, Termin fir Pitch-Wettbewerh auf Schulebene 2u blockieren ry-Sei
- 2. Stunde: Lehrkraft, Schiller Infos & Downlodds Link zur Jury-Seite
« Teams festiegen, ,.CEQs” (Teamleitung) definieren
Aufforderung, Geschafisidee bis 2um Kick-Off-Termin 2u tberlegen.

eitere Stunden bis November: Lehrkraft, Schiler 1-3 min je
* Regeimaligan Geschaftsidee erinem - ownee Infoblatt Geschaftsmodell entwickeln Lehrplan Bayern Bewertungsbogen Wettbewerbe
L LA Kick-Off in der Klasse: Lehrkraft, Schaler, 90 min
« Coach stellt eigenes Unternehmen, Teams stellen Geschaftsideen vor Coach

« Vereinbarung erster Online-Termin zwischen Team und Coach als ,Icebreaker” fiir Dezember
« Lehrkeaft iibergibt Liste der Teams mit E-Mail-Adressen aller Schiller an Coach

* Vereinbarung nichster Besuchstermin mit Coach wahrend der , Arbeitsphase” {z B. Ende Januar)
Online-Termin_lcebreaker® Coach, Schiller ‘. = .
- g SVC e Exce
« Naheres Kennenlernen, Diskussion Uber Geschaftsidee Kalkulationsvorlage Excel
5

Start Arbeitsphase Lehrkraft, Schaler

o Arbeitsauftrége It Lehrplan verteilen

* Untergruppen von je 2 Schillern bearbeiten je zwei Themen-
e .. . .

.
D e Pioniere, Mitmacher und Unterstitzer:
:
:
I

Bewriebliche Leistungserstellung + Kostenrechnung

Finanzierunz
2 evil. Prototyp-Produktion - aF
 Startte im C laufend online recherchieren kannen. Eb %‘ =5l ,&, -
H " T Pitch: auf festl ind Lehrkraft . . £ 1% —_—
Arbe'tskrels | e - — Gymnasivm Grobenzell _ STADT WIRTSCHAFTSVERBAND
] 9 Wochen Arbeitsphase Sehiller, Coaches Waz-Hom-Cymrastum: GERMERING GERMERING

Schiler arbeiten weitgehend selbststandig wahrend der Unterrichtsstunden und zu Hause
. STI\ NT Coaches kommen wahrend der Zeit méglichst einmal in den Unterricht und stehen sonst fiir Fragen per
WIRTSCHAFTSVERBAND chule-Wirtschaft GERN T ey
GERMERING Marz Durchsprache Pitch Schiler, Coaches.
= Eine Woche vor Pitch- auf Team eir mit. (6 fiir



https://www.schulewirtschaft-germering.de/wirtschaft-am-gymnasium
https://www.schulewirtschaft-germering.de/wirtschaft-am-gymnasium

Vorschlag Team-Einteilung

* Vier bis max. funf Teams je Klasse

(Bei mehr Teams wird Betreuung zu aufwandig und der Klassenwettbewerb
dauert zu lange)

* Dementsprechend Teams mit je 5 bis 6 Schiilern

* 5 Verantwortlichkeiten (Rollen) definieren, z.B.:
* Produkt
* Markt und Wettbewerb, Standort
* Finanzierung, Rechtsform, Chancen/Risiken
* Marketing

* Kostenrechnung

* Jede Verantwortlichkeit mit mindesten 2 Personen besetzen
(damit muss jeder Schuler in zwei Verantwortungen mitarbeiten)
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Einnahmen - Ausgaben Griindungsjahr: Grindungsizhr

o n Jan Feb Marz April Mai Juni Juli Aug Sept Okt Nov Dez 0
Umsatzerlése
alkutationsvorlage §
Ve e 0,00
 Stidck (durchschn. )
Esumme Umsatz 0€ 0€ 0 €] D€ 0€ nE D€ 0 £] ['E3 D€ 0 £] 0 €] 0€
7 |
7
BHers‘tellkusten
x‘ : e {durchschn.)
ene Personalausgaben o€ 0€ 0E D€ 0€ 0E 0€ O£| 0 0€ 0 0g o€
i Wareneinsatz D€
5EN Roh-/Hilfs-/Betriebsstoffe 0f
pEN Maschinen, KFZ O£
i) Bezogene Fremdleistungen 0%
Verpackung & Transport 0€
° p¥l Sonstige Herstellkosten O£
° ii:8 Summe Her 0€ 0€ 0€ D€ 0€ 0E 0€ 0€ 0E 0€ 0€ 0 €] 0€
Ziel:
19
N . Hruﬂnergebnis 0€ 0€ 0 € 0€ 0€ 0€ 0€ 0€ 0€ 0€ 0 € 0€ 0€
* Grundlegende Kalkulation sicherstellen e
 Komplexitat beherrschbar halten
durchschn
o€ 0€ 0E D€ 0€ 0E 0€ O£| 0 0€ 0 0g o€
2 ° izl Bezogene Fremdleistungen o€
I nhalte (Blatte r). il Sonstige FRE-Ausgaben 0f
Summe Forschung & Entwicklung € o€ 0 €] 0€ o€ D€ 0€ 0 £] 0E 0€ 0 €] 0 £} o€
o Erlé ute ru ngen Vertrieb & Marketing
P ; e ;
ngt (durchschn.)
A M M ene Personalausgaben 0E 0€ 0€| D€ 0€ 0E 0€ 0€ 0E 0€ 0€| 0 £] 0€
o GrundungSJahr (MonatSkalkUlat|0n) Bezogene Fremdleistungen 0f
Reisekosten 0f
. EWEFbEKUStEH o€
L Jahr 2 (Monatskalku latlon) Bl Sonst. Vertr- u. Market.-ausgaben 0E
mSummeVenrieb&Markeﬁng o€ 0€ 0€ 0€ 0€ 0E 0€ D€ o€ 0€ 0€ 0 €] 0€
 Jahr 3-5 (Jahreskalkulation) Verwolung
{durchschn.)
~ 1 1 1 ene Personalausgaben o€ 0€ 0€ € 0€ 0E 0f D€ 0€ 0f 0€ o€ 0f
* Prasentation (Hinweise) B o s ceenamsarng ot
Xl Telekommunikation D€
Evicten o€
. . Ll Rechts- und Steuerberatung 0€
Formeln sind einfach gehalten Bl zeseocer os
Y Sonstige Verwaltungsausgaben 0€
=¥ Summe All ine Verwaltung o€ 0€ 0€ 0€ 0€ 0E 0€ D€ o€ 0€ 0€ 0 €] 0€
(X
Anpassung durch schuler 5umme. i o€ o€ o€ 0 o€ 0 0 0€ 0 0 0€ 0¢ 0¢€
55
£} Betriebsergebnis 0€ 0€ 0 € 0€ 0€ 0€ 0€ 0€ 0€ 0€ 0 € 0€ 0€
ist erwlinscht o
57
s [
Rl Eigenmittel o€
Darlehen o€
60|
. . | 61
M Arbeitskreis --“,_ B Liquiditat o€ 0¢ 0¢ o€ 0¢ 0¢ o€ 0¢ 0¢ 0¢ 0¢ o€ 0¢
T . TANT =
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Klassen- und Schulwettbewerbe

Klassenwettbewerbe Schulwettbewerb - Organisation

= Wahrend der Unterrichtszeit = |n Schul-Aula (0.A.)

= 3 Schulstunden Schulfamilie wird eingeladen

= |ehrkraft und Coach sind Jury Coaches von anderen Schulen bilden die Jury

= Moglichst Bewertungskriterien anwenden BegruBung durch Schulleitung, Moderation durch Fachschaftsleitung

Wirtschaft stiftet Snacks und Siegerpreise
Schulwettbewerb - Ablauf

= Prasentationen hintereinander, max. 10 Min. + 5 Minuten Fragen der Jury

= [ ehrkraft benotet Einzelleistungen

= 5 Min. Pause zwischen den Prasentationen fur Umbau und Bewertung
durch Juroren (auf Papier)

o

Wissen = AnschlieBend Besprechung der Jury mit Fachschaftsleitung uber

Austausch

e caier Kurzfeedback an jedes Team

= Nach Prasentationen ubertragen Juroren Bewertungen in Online-Tool

AbschlieBend Siegerehrung mit Feedback und Preisverleihung

WIRTSCHAFTSVERBAND
GERMERING Lt




Bewertungskriterien Wettbewerbe

Bewertungsbogen: Prasentation eines Geschaftsmodelles

Datum

Name Team

= Bewertungsbogen

Jurymitglied o
Wett b ewe r b e Punktzahl von maximal erreichbaren 115 Sternen:
A Pridsentation von maximal erreichbaren 45 Stemen:l_|
° Al Gestaltung 15 |< schwach stark >
] z I e l. Prasentation inhaltlich den Vortrag unterstiitzend? 5 Vortragsunterstiitzung
b Prasentation lesbar und versténdlich? 5 Lesbarkeit
Gestaltung (Farben [ Bilder) ansprechend? 5 Layout, Farben, Gestaltung
. .
= Dominanz der |ldee wird A2 Vortrag 15 |< schwach ctarc>
Sprache verstandlich? 5 Sprachtempo, -lautstarke, Wortwahl, Ausdrucksweise
.
Ve r m I e d e n Darstellung inhaltlich verstandlich? 5 Bezug zur Prasentation, genugend Zeit pro Folie
’ Rhetorik (Vortragsstil) unterstiitzend? 5 Publikumskontakt, freier Vortrag
. A3 Gesamtwirkung (Team) 15 |< schwach stark >|
L a lle u nte rn e h I I l e rl SC h e n Souveraner Vortrag (Auftreten)? 5 Professionalitdt, Korpersprache

Zusammenarbeit im Team? 5 Koordination untereinander, Auftreten als Gruppe, Zusammenarbeit. Team arbeitet gut zusammen und erganzt sich?

AS p e kte We rd e n Fragen verstandlich beantwortet? 5 Beantwortung der Fragen

a n ge I’ l’ l e S S e n B Geschaftsmodell von maximal erreichbaren 70 Sternen:
.o . . B1 Produkt / Dienstleistung 15 |< schwach stark >
b e r u C kS I C h t I gt Innovation, Originalitat? 5 In welchem MaR ist das Produkt / die Dienstleistung neuartig?
Benefit nachvollziehbar? 5 Weches Problem |6st das Produkt / die Dienstleistung? Problem und Losung herausgearbeitet?
Machbarkeit untersucht? 5 Technische / organisatorische Machbarkeit gegeben? Compliance?
°
u E m pfe h lu n g ° B2 Markt und Wetthewerbsanalyse 15 |< schwach stark >
Marktpotential herausgearbeitet? 5 Wetthewerb, Quellenanalyse, Bedarf

B ewe rt u n s b o e n a n Qualitit der Marktforschung? 5 Wurden Umfragen / Marktforschung - Preis / Interesse durchgefiihrt?
Konkurrenzfahigkeit / USP herausgearbeitet? 5 Ist das Produkt kenkurrenzfahig? Hat es ein Alleinstellungsmerkmal (unique selling proposition / USP)? Und wenn ja welches?

L Ad L Xd [

Sc h u le r a u S h a n d Ige n B3 Wertschépfungskette 20 |< schwach stark >
Vermarktungskonzept plausibel (Marketing)? 5 Wie bewerbe ich mein Produkt?
Vertriebsstrategie (iberzeugend (Verkauf)? 5 Wie wird verkauft (Direkt, Online, Ladengeschaft, Handelsvertreter, GroRhandel, ...)?
Herstellung / Beschaffung verstandlich? 5 Sind Einkauf und Herstellung / Produktion / Handel gut beschriehen?
Nachhaltigkeit berlcksichtigt? 5 Ressourcenschonende Prozesse?

B4 Darlegung der notwendigen Zahlen 20 |< schwach stark >
Kapitalbedarf und Finanzierung ermittelt? 5 Investition, Finanzierung (Figen- / Fremdkapital) ausreichend?
. ) ‘ Produktkalkulation hergeleitet? Effizient? 5 Vollstandige Einzelpreis-Kalkulation?
M Arbe|tskre|s e Einnahmen / Ausgaben / Rentabilitat dargestellt? 5 Konnen die gewiinschten Gewinne erzielt werden? GuV, Break Even Point.
‘ Chancen und Risiken herausgearbeitet? Fazit? 5 Starken, Schwachen, Chancen, Risiken (SWQT)? U.a. Stabilitdt, Wachstumfahigkeit?
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A B C D E F ol
1 Ergebnis Wettbewerb 10a 10b 10c 1od

Bewertun :
’ Rang 3 4 1 2

4 |Prasentation

Wettbewerbe
6 |Prasentation inhaltlich den Vortrag unterstiittzend? 2,78 2,56 3,11 3,89
7 |Prasentation lesbar und verstandlich? 2,89 2,56 3,33 3,33
& |Gestaltung (Farben / Bilder) ansprechend? 3,11 2,78 3,89 3,44
. 2 Vortrag 8,22 9,00 9,00 9,89
" onllne-Erfassu ng 10 |Sprache verstandlich? 3,11 3,33 3,00 3,11
11 |Darstellung inhaltlich verstandlich? 2,56 2,89 2,67 3,11
= Bei Schul-und 12 |Rhetorik [Vortragsstil) unterstiitzend? 2,56 2,78 3,33 3,67
H 12 Gesamtwirkung (Team 9,22 856 956 9,33
Reglonal_ : g { ] n r n ’
14 |Souverdner Vortrag (Auftreten)? 3,67 3,00 3,44 3,00
wettbewerben Max-Born-Gymnasium Team 10d 15 | Zusammenarbeit im Team? 2,78 2,89 2,89 3,00
16 |Fragen verstdndlich beantwortet? 2,78 2,67 3,22 3,33
. * Erforderlich
= Automatische 7 Seschaftsmodell
A1 Gestaltung 18 Geschartsmode
Auswertung SN
15 Produkt/Dienstleistung 9,22 8,78 10,67 10,22
2. Prasentation inhaltlich den Vortrag unterstiitzend? * 20 |Innovation, Originalitat? 3,11 2,89 3,78 3,67
21 |Benefit nachvollziehbar? 3,00 2,78 3,33 3,33
Ye ¥e Ve i ' ' : !
22 |Machbarkeit des Produktes untersucht? 3,11 3,11 3,56 3,22
H iInwels. 23 Markt und Wettbewerbsanalyse 8,11 9,00 1000 9,33
1 24 |Marktpotential herausgearbeitet? 2,67 3,56 3,22 2,67
- 3. Pra i andlich? *
Jury bel SChUI. ) Prasentation lesbar und versténdlich? 25 | Qualitst der Marktforschung? 2 67 2,67 3,11 3,22
wettbewerben wird T 7 o7 97 O 26 |Konkurrenzfahigkeit / USP herausgearbeitet? 2,78 278 3,67 3,44
nicht mehr von 27 Wertschopfungskette 12,89 11,44 13,78 9,78
. 28 |Vermarktungskonzept plausibel (Marketing)? 3,22 2,89 3,33 2,33
elgenen Coa C hes : 29 |Vertriebsstrategie iiberzeugend (Verkauf)? 2,89 2,78 3,22 2,56
4. Gestaltung (Farben / Bilder) ansprechend? * g g : ! ' ’ !
30 |Herstellung / Beschaffung verstandlich: 3,33 2,89 3,67 2,22
Il ! haff dlich?
: Yo $¢ 9r Y W 31 |Nachhaltigkeit beriicksichtigt? 3,44 2,39 3,56 2,67
32 Darlegung der notwendigen Zahlen 10,89 11,78 13,89 11,67
33 |Kapitalbedarf und Finanzierung ermittelt? 2,44 2,67 3,56 3,11
Zuriick m 34 |Produktkalkulation hergeleitet? Effizient? 2,33 3,00 3,00 3,00
w Arbeitskreis 35 |Einnahmen / Ausgaben / Rentabilitst dargestellt? 3,22 2,89 3,78 2,56

Chancen und Risiken herausgearbeitet? Fazit?
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Regionalwettbewerb

Mittwoch, 28. Mai 2025

* Veranstaltungsforum Furstenfeld

* Festlicher Rahmen mit Bewirtung durch IHK
* 8 Schulsieger treten gegeneinander an

* Selbe Bewertungskriterien wie bei
Schulwettbewerben

* Jury aus Politik und Wirtschaft mit hoher
Wirtschaftskompetenz

Siegerpreise

* Besuch Skyline-Park: Alle teilnehmenden
Teams fahren mit Lehrern und Coaches mit
Bus (vorletzte oder letzte Schulwoche).

* Pokale / Medaillen nach Rangfolge IHK
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Nachste Schritte

Zuteilung Coaches zu Klassen

Kontaktaufnahme mit Coaches, Abstimmung erster Besuch in Klasse

Festlegung des Termins fur den Schulwettbewerb

Anmeldung zu Regionalwettbewerb an IHK, formlos per E-Mail an Maximilian
Keneder (keneder@muenchen.ihk.de)

Fragen?

... und jederzeit an die Mitglieder des Koordinationsteams (Kontaktdaten auf
Infoblatt)

. 9 |
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